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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国SUV汽车行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析报

告》介绍了SUV汽车行业相关概述、中国SUV汽车产业运行环境、分析了中国SUV汽车行业

的现状、中国SUV汽车行业竞争格局、对中国SUV汽车行业做了重点企业经营状况分析及中

国SUV汽车产业发展前景与投资预测。您若想对SUV汽车产业有个系统的了解或者想投

资SUV汽车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    SUV的全称是Sport Utility Vehicle，即运动型多用途汽车；另一说全称是Suburban Utility 

Vehicle，即城郊多用途汽车。这是一种拥有旅行车般的空间机能，配以货卡车的越野能力的

车型。按照SUV的功能性，通常分为城市型与越野型，现在的SUV一般指那些以轿车平台为

基础、在一定程度上既具有轿车的舒适性，又具有一定越野性的车型。由于带有MPV的座椅

多组合功能，适用范围广。SUV的价位十分宽泛，路面上的常见度仅次于轿车。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国SUV汽车行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析

报告》表明：2018年我国运动型多用途用车(SUV)销售量累计值达923.6万辆，期末库存比上年

累计增长1.9%。   指标 2018年第四季度 2018年第三季度 2018年第二季度 2018年第一季度   运动

型多用途用车(SUV)销售量累计值(万辆) 923.6 674.6 465.5 236.3   运动型多用途用车(SUV)产销

率累计值(%) 100.7 98.4 97.3 97.7   运动型多用途用车(SUV)产销率比上年同期增减(百分点) 0.7

-0.8 0.2 3.4   运动型多用途用车(SUV)期末库存比年初增减(%) 1.9 34.6 42.3 -9
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   　　　　一、城市SUV演绎&ldquo;中性美&rdquo;

   　　　　二、城市SUV汉兰达独树一帜

   　　　　三、城市SUV逍客引领Crossover风尚

   　　　　四、城市SUV狮跑呈现硬汉本色
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